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Der 35-Sekunden-Spot mit Sky du Mont fiir die cash.life AG
lief auf privaten Sendern. Es sollte eine Bekanntheitssteige-
rung bei Verbrauchern/Vermittlern (Banken, Maklern etc.)
erzielt werden. Trotz geringen Budgets wurden alle Erwar-
tungen an Werbewirkung und -effizienz weit ibertroffen.
In zwdlf Monaten stieg der Bekannheitsgrad bei Verbrauchern
um 50 Prozent. Die Vermittler-Feedbacks waren exzellent.
Umsatzsteigerung in 2006: 78 Prozent.

Manfred: »Sky, du verstehst doch was von Finanzen, ich brauch
kurzfristig Geld und muss wohl meine Lebensversicherung
kiindigen.«

Sky rat, die Versicherung zu verkaufen, da er dann mehr Geld
erhdlt als bei einer Kiindigung.

Manfred (perplex): »Wer kauft denn Lebensversicherungen?«
Sky: »Die cash.life AG«, und er erzdhlt, dass er seine Police
auch Uberpriifen Idsst.

Manfred (staunt): »Was, du?«

Sky erkldrt, dass er gern seine finanziellen Méglichkeiten
kennt.

Manfred (stellt mutig die ndchste Frage): »Hey, Sky, du
verstehst doch auch was von Frauen.«

Sky (ldsst ihn abblitzen): »Das mach mal alleine.«
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